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A local forecast for the next seven days (55% of 
the total sample would watch with a great 
deal of interest). 

What you can do to protect you and your family 
from crime (49%). 
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be like at different parts of the day ahead 
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Stories about violent crimes in the Vancouver 
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Holding government officials accountable 
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What you can do to go green (40%). 
What government officials are doing about 

social issues —homelessness, poverty, and 
drug abuse (39%). 

What government and businesses are doing 
about environmental issues (39%). 
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§  NEVER LIE UNDER INTENSE QUESTIONING. 
§  DON’T WORRY ABOUT BEING PASSIONATE 
ABOUT YOUR WORK. “NERDINESS” IS OFTEN 
PERCEIVED BY THE PUBLIC AS BEING 
ENDEARING AND HONEST. 
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MEDIA. 

§  QUITE FRANKLY THIS IS 
ASPECT OF OUR 
PROFFESSION OFTEN 
MISSING WITHIN NMS’s. 
IT IS ESSENTIAL THAT A 
SPOKES­PERSON 
PRACTICE/LEARN THE 
SKILL SET REQUIRED 
TO WORK WITH THE 
MEDIA.



AS CHAIR OF THE IABM… AS CHAIR OF THE IABM… 

n



BEEN HERE, HEARD IT 
BEFORE. 

BEEN HERE, HEARD IT 
BEFORE. 

§ WMO HAS THE FACILITIES TO START 
RUNNING MEDIA TRAINING IN HOUSE. 

§ THE IABM IS AN UNTAPPED WILLING 
RESOURCE. 

§ THE TIME IS NOW. 

§ WMO HAS THE FACILITIES TO START 
RUNNING MEDIA TRAINING IN HOUSE. 

§ THE IABM IS AN UNTAPPED WILLING 
RESOURCE. 

§ THE TIME IS NOW.



FINALLY ­ THE MESSAGE. FINALLY ­ THE MESSAGE. 
NEVER EVER 
UNDERESTIMATE 
THE POWER OF THE 
PRESS. IT HAS BEEN 
MORE BENEFICIAL 
TO AL GORE TO 
MAKE A MOVIE, 
THAN BE 
PRESIDENT OF THE 
UNITED STATES. 

NEVER EVER 
UNDERESTIMATE 
THE POWER OF THE 
PRESS. IT HAS BEEN 
MORE BENEFICIAL 
TO AL GORE TO 
MAKE A MOVIE, 
THAN BE 
PRESIDENT OF THE 
UNITED STATES.


