
A DWD survey on public
weather warnings



1. Public interest on warnings

Insgesamt besteht eine hohe Beachtung / Relevanz bei 2/3 der Bevölkerung. 
Das gilt gleichmäßig verteilt bei Frauen und Männern und steigt mit dem Lebensalter an.
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2. Media and Warnings

TV und Funk sind die bestimmenden Medien für Unwetterwarnungen. Das dynamische Medium 
Internet schickt sich an, die Tageszeitungen zu überholen.
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Results from the survey

Public needs a general information about warning situation in 
TV/Radio.

They access more detailed informations via internet

Warnings should be easy to understand and tell the public what to do 
in case of severe weather

Warnings should be issued 6 to 12 hours before the event, 1 Week
before is to long. 

DWD experience with „Kyril“: „Prewarning“ 3 days before in the media 
leeds to a very positive resonance in public !
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